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1 Introducao

A area de influéncia territorial de uma universidade pode ser um
indicador da sua relevancia, enquanto instituicdo de ensino superior. Essa
afirmacdo pode parecer um tanto simplista, uma vez que nao é facil obter
um consenso sobre o que é area de influéncia territorial e como efetivar sua
mensuracio. As variaveis que podem ser utilizadas como indicadores dessa area
de influéncia sao muitas, entre elas a origem dos seus alunos, o destino que
eles tomam apods a formatura (imediato ou ao longo do tempo), o local onde
acontecem as inovacoes decorrentes das pesquisas realizadas na universidade,
etc.

Muitas outras questoes poderao ser acrescentadas a essa discussao, que
terdo importantes decorréncias sobre a imagem das universidades e até no que
diz respeito a sua contribuicdo para a sociedade. Desse modo, na delimitacao
da area de influéncia territorial, por exemplo, é mais importante considerar a
origem e/ou o destino dos alunos de graduacgao ou dos alunos de pés-graduacgao?
Como classifica-las, em nacionais e/ou regionais? Como essa dimensao incorpora
o conceito de world class university? (Salmi, 2009).

A questdo de fundo nessa discussao é a importancia dos mecanismos
de transferéncia do conhecimento académico gerado pelas universidades.
Nesse sentido, a area de influéncia de uma universidade pode ser vista como
a extensao territorial em que os conhecimentos adquiridos e gerados nela sao
difundidos. Segundo Varga (2009), existem trés formas basicas de difusao
do conhecimento gerado: a partir das relagcées em rede estabelecidas entre
universidades e profissionais em geral (entre as varias formas, o conhecimento
que os alunos recebem dos professores); difusdo de tecnologia, por meio de
relagoes formalizadas entre as universidades e as empresas; transferéncia de
conhecimento, a partir da disponibilizacao da infraestrutura da universidade
(bibliotecas e laboratérios, por exemplo). Como se vé, a questido é bem ampla e o
seu aprofundamento foge do ambito deste texto.

Neste trabalho considera-se um indicador que, provavelmente estara
incluido em qualquer conceito de area de influéncia considerado: a origem dos
alunos. Esse dado esta incluido na primeira forma de difusdo do conhecimento
académico apresentada no paragrafo anterior. Sera considerada a origem dos
alunos de graduacao a partir de informacées colhidas no momento da inscrigao
para o vestibular. Esses dados estdo sujeitos a muitos erros de coleta. No
entanto, apds a depuracio feita pelos autores, eles estdo mais confiaveis. Os
autores estao cientes das limitacoes tedricas e empiricas deste trabalho, apesar
disso, preferiram avancar no conhecimento do tema e esperam despertar em
seus leitores o interesse pelo tema.

A partir da analise dos dados do vestibular de 2000/2001, a Universidade
Federal do Parana (UFPR) faz jus ao seu nome. De fato, mais de 90% dos
inscritos e dos aprovados sdo paranaenses. No entanto, talvez fosse mais
apropriado denomina-la Universidade Federal da Regido Metropolitana de
Curitiba (RMC), ja que mais de trés quartos daqueles que se candidataram a ela
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e em torno de 84% dos aprovados sao oriundos dessa regido. A maioria absoluta
desses candidatos reside no municipio de Curitiba. Oito anos depois, os dados do
vestibular 2008/2009 mostram que ha uma pequena reducgio nos percentuais da
RMC e do Parana e um acréscimo na participacao de alunos oriundos do estado
de Sao Paulo. Mesmo assim, em linhas gerais, o quadro permanece o mesmo,
como podera ser observado nos dados e informacées apresentadas neste trabalho.
No entanto, os autores acreditam que esse nao seja um fenomeno exclusivo da
UFPR, mas sim que a concentracao de alunos oriundos das suas proximidades é
uma caracteristica de muitas universidades, até mesmo da maior universidade
do Brasil, a Universidade de Sao Paulo (USP). Esse fendmeno também nio esta
circunscrito ao Brasil, também acontece em outros paises; vide o caso da Austria
constatado por Maier (2009).

2 A guisa de teoria

As principais teorias e técnicas de analise de areas de influéncia, como
a teoria do lugar central (Christaller, 1966), a teoria da concorréncia espacial,
as teorias de difusdo da inovacdo (Polese & Shearmur, 2005), os modelos
gravitacionais e de fluxos, apontam para padroes territoriais semelhantes
(Dentinho, 2011). Por outro lado, qualquer formulacao tedrica para explicar essa
concentracao na proximidade da sede de uma universidade, necessariamente,
incluira, de alguma forma, a distancia espacial e os custos associados a ela.

Para simplificar, considere-se um estudante que tenha tomado a decisao
de fazer um curso universitario. EE uma decisdo que envolve a avaliacao dos
beneficios e dos custos de se ingressar em uma universidade. Os beneficios sao
a expectativa de emprego com salario mais elevado ao longo da vida e que serao
maiores quanto maior o prestigio atribuido a determinada universidade. No
caso brasileiro, os seus custos serao aqueles necessarios para ser aprovado no
vestibular e aqueles necessarios para a sua manutencao enquanto conclui o
curso. Entre esses ultimos, estdo: o alojamento, a alimentacdo e a mensalidade,
caso ingresse em uma instituicao privada. A escolha da universidade também
sera um problema de avaliagdo de beneficios e custos. Embora esses ultimos
sejam relativamente de facil quantificacdo e apresentem-se no curto prazo,
os beneficios ndo o sdo, em especial por serem concretizados no médio e longo
prazo. Dessa forma, uma maneira de reduzir os riscos é procurar ingressar em
uma universidade com reputacao de qualidade elevada; no entanto, os custos
de entrada e as mensalidades (no caso das institui¢ées privadas) também sao
bastante elevados nessas universidades. (, 2009).

A funcao de utilidade do estudante i oriundo da regiao r e estudando na
universidade u sera dada por':

l]iu - (Repm’ Cm) (11)

1 Baseado em Maier (2009, p.245-250).
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em que ¢ a reputacido da universidade u da regido r e sao os custos
associados a estudar nessa universidade. Dessa forma, a escolha da universidade
pelo estudante ocorrera pela maximizagao da funcao utilidade.

Por outro lado, considerando-se agora a teoria da competicao espacial e
que cada universidade sera uma ofertante de um bem homogéneo, sera possivel
determinar as “areas de mercado” de cada uma dessas universidades. Essa
hipétese sera relaxada mais adiante, para que se possa considerar a diferenca
de reputacao entre as universidades.

Dentro desse contexto, o ofertante de um bem homogéneo, cobrando um
preco P, e a tarifa por unidade de transporte sendo ¢, o preco que o consumidor
situado a distancia d ira pagar sera:

P'(d)=P+1d (1.2)

Uma vez que o preco efetivamente pago crescera com a distancia d e
sendo a demanda elastica, a demanda do consumidor vai diminuir na medida
em que ele se situar mais distante do fornecedor?.

Sendo o bem homogéneo e havendo mais de um fornecedor, o consumidor
ira comprar daquele fornecedor que lhe fornegca o bem ao preco mais barato, ou
seja, aquele que estiver mais proximo de si. Dessa forma, para dois fornecedores
separados por uma distancia D, cujos pregos sejam respectivamente P, e P, o
limite de mercado estara a uma distancia d definida por:

d’=[tD + (P,-P)] /2t (1.3)

E fAcil perceber que se os precos forem iguais, o limite entre as duas
areas de mercado estara a meio caminho entre elas. Varias implicagoes desse
resultado podem ser vistas em Polése & Shearmur (2005). Uma delas repousa
nos efeitos da variagao dos precos P, e P,, que no caso de universidades publicas
podem ser vistos como representativos das dificuldades dos seus respectivos
vestibulares. No caso de concorréncia entre uma universidade publica e uma
privada, a diferenca nos precos poderia ser vista como os custos associados a
superacao da dificuldade do vestibular mais o custo das mensalidades, para
a instituicao privada, e os custos associados a superacao do vestibular, para a
instituicdo publica. Em qualquer das situacoes proporcionadas pelos precos, as
“areas de mercado” seriam claramente definidas nesta situagao em que o bem é
homogéneo. Sobre elas cada fornecedor teria um poder de monopoélio decorrente
da concorréncia espacial.

No entanto, o bem ensino universitario nio é homogéneo e como foi
apresentado em 1.1, a op¢ido de entrar em uma universidade sera afetada
também pela sua reputagdo. Assim sendo, um consumidor podera optar por
ingressar em uma universidade mais distante de sua residéncia, ainda que o
custo seja mais elevado do que a opcao de frequentar uma mais préxima de si.
Essa opcao sera determinada pelas especificidades do ensino fornecido naquela
localidade e que podemos associa-las a uma componente aleatéria R. Neste caso

2 No caso concreto em analise a quantidade de universidades publicas e privadas existentes no estado do Parana e nos
estados que lhe sdo vizinhos, torna essa demanda razoavelmente elastica.
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o preco efetivo pago pelo consumidor sera:
P'(d) =P +td +R (1.4)

e a fronteira de mercado para duas universidades distantes uma da
outra D, passa a ser:

d’=[tD+ (P,-P)+(R,-R)]/2t (1.5)

Ainda que os precgos sejam iguais, o limite do mercado ira depender dos
valores aleatérios de R,e R,. Ele nao serd mais na metade do caminho entre as
universidades, como no caso anterior em que se considerava o ensino superior
um bem homogéneo. As areas de mercado de cada universidade ainda serao
uma funcao da distancia da residéncia do aluno a elas; no entanto, a componente
aleatéria ndo ira mais permitir um monopdlio espacial como o caso anterior
permitia (Maier, 2009).

Nao sendo o ensino superior um bem homogéneo, a delimitacio da area
de influéncia de uma universidade, na perspectiva da origem dos seus alunos,
¢ determinada em grande parte pela distancia da respectiva residéncia ao local
em que é fornecido o ensino, mas também pelas caracteristicas especificas de
cada universidade, inclusive a sua reputacdo. A explicacdo para a maioria
dos alunos de uma universidade ter sua origem bastante préoxima a ela, mas
também existirem alunos provenientes de locais muito distantes e mais
proximos de outras universidades, provavelmente repousa sobre essa logica.
Uma modelagem bem mais complexa poderia ser obtida, porém isso esta fora
do escopo desta comunicacao. Essas consideracoes tedricas, no entanto, servirao
como fio condutor da interpretacido dos dados empiricos obtidos para a UFPR.

3 A origem dos inscritos no processo seletivo

Em 2001, o vestibular da Universidade Federal do Parana (UFPR)
registrou um total de 46.950 inscritos, distribuidos em todo o territorio
nacional (Mapa 1). Embora seja possivel verificar no Mapa 1 que o alcance
ou a influéncia espacial da UFPR possa ser considerado de ambito nacional,
quando a analise leva em conta apenas a distribui¢do por unidade federativa,
constata-se que somente o estado do Parana respondeu por 91,3% do total de
inscritos. Ao analisar a distribuigao espacial do nimero de inscritos dentro do
Parana constata-se que a influéncia espacial dentro do Parana é relativa, uma
vez que a Regiao Metropolitana de Curitiba (RMC) respondeu por 78% do total
de inscritos em todo o pais. Afinando ainda mais a analise, agora considerando
apenas o estado do Parana, esse percentual alcanca 86%. Essa concentracao
territorial fica mais evidente quando se considera apenas a cidade de Curitiba,
que respondeu por 67% do total de inscritos em todo o pais, revelando ainda
que nem o alcance regional pode ser considerado significativo. Nesse sentido,
o alcance espacial da UFPR, em termos dos nimeros de inscritos, pode ser
considerado profundamente local, concentrado basicamente em sua cidade-
sede, Curitiba. Essa concentracgao local é elevada quando se considera apenas
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o numero de aprovados em 2001. Enquanto a cidade de Curitiba respondia por
67% pelo total de inscritos, em termos dos aprovados esse percentual alcancou
76%. Na RMC, o percentual de aprovados alcangcou 84% (Mapa 1 e Al, Tabela
1).

Mapa 1 - Distribui¢ido Espacial Percentual por Municipio Brasileiro dos Inscritos no
Vestibular da UFPR: 2001
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados brutos fornecidos pela UFPR/NC.
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Mapa A1l - Distribui¢ao Espacial Percentual por Municipio Brasileiro dos Aprovados
no Vestibular da UFPR: 2001
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados brutos fornecidos pela UFPR/NC.

Tabela 1 - Numero de inscritos e de aprovados no processo seletivo da
UFPR 2000/2001 por regides selecionadas

Regides Selecionadas Inscritos Aprovados
Total da RMC 36.838 78,5% 3.906 83,9%
Total do Parana 42.849 91,3% 4.330 93,0%
Sao Paulo 2.049 4,4% 152 3,3%
Santa Catarina 1.167 2,5% 90 1,9%
Rio Grande do Sul 191 0,4% 12 0,3%
Acumulado parcial 46.256 98,5% 4.584 98,4%
Restante do Brasil 694 1,5% 74 1,6%

Total do Processo Seletivo 46.950 100,0% 4.658 100,0%
Fonte: Elaboragéo préopria a partir de dados brutos fornecidos pela UFPR/NC.

Ampliando a andalise espacial para uma perspectiva intertemporal,
considerando o numero de inscritos no vestibular da UFPR em 2009, o alcance
nacional ainda permanece (Mapa 2), mas verifica-se que houve uma pequena
desconcentracao da cidade de Curitiba. Em 2009, a RMC respondeu por 71% do
total de inscritos em todo o pais, e a cidade de Curitiba por 57%, uma queda de
10% em relac@o ao niumero registrado em 2001. Quanto ao numero de aprovados,
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é constada basicamente a mesma perda, embora essa queda nao signifique que o
restante do pais elevou de maneira significativa sua participacio. O percentual
de inscritos no pais, excluido o estado do Parana, elevou-se para 12% e o de
aprovados para 8%, revelando ainda a profunda concentracdo no estado do
Parana, particularmente na RMC, centrado na cidade de Curitiba (Mapa 2 e
A2, Tabela 2).

Mapa 2 - Distribui¢ido Espacial Percentual por Municipio Brasileiro dos Inscritos no
Vestibular da UFPR: 2009
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados brutos fornecidos pela UFPR/NC.

Revista Economia & Tecnologia (RET) Vol. 8(4), p. 33-44, Out/Dez 2012
40

Area de Influéncia Territorial da UFPR

Mapa A2 - Distribui¢ao Espacial Percentual por Municipio Brasileiro dos Aprovados
no Vestibular da UFPR: 2009
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados brutos fornecidos pela UFPR/NC.

Tabela 2 - Numero de inscritos e de aprovados no processo seletivo da UFPR
2008/2009 por regides selecionadas

RegiGes Selecionadas Inscritos Aprovados
Total da RMC 30.704 70,6% 4.377 80,0%
Total do Parana 38.438 88,3% 5.029 92,0%
Sao Paulo 2.897 6,7% 269 4,9%
Santa Catarina 1.376 3,2% 96 1,8%
Rio Grande do Sul 148 0,3% 19 0,3%
Acumulado parcial 42.830 98,4% 5.410 98,9%
Restante do Brasil 688 1,6% 58 1,1%
Total do Processo Seletivo 43.518 100,0% 5.468 100,0%

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados brutos fornecidos pela UFPR/NC.

Em ambos os periodos considerados, os candidatos de Sao Paulo e de
Santa Catarina foram mais numerosos, entre aqueles de outros estados do
Brasil. Por outro lado, tanto no Mapa 1 como no Mapa 2, pode-se notar que,
além dos dois estados vizinhos, Sdo Paulo e Santa Catarina, a influéncia da
UFPR estende-se na direcdo noroeste, abrangendo, também, os estados de
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Mato Grosso do Sul, Mato Grosso e Ronddnia. Essa é a mesma diregao do fluxo
migratorio de paranaenses que no inicio dos anos setenta contribuiu para a
expansao da fronteira agricola do Brasil.

A esta altura, os dados ja sustentam a existéncia de dois elementos
importantes na explicacao da area de influéncia territorial da UFPR: distancia
e vinculos familiares e culturais.

A distancia da cidade-sede da universidade — Curitiba — é o fator mais
importante nessa explicacdo. Basta ver a absoluta concentracao de candidatos
mscritos e aprovados na RMC e também os demais participantes oriundos dos
estados limitrofes, Sao Paulo e Santa Catarina. Isso ndo é de todo surpreendente.

Os vinculos familiares e culturais também tém a sua importancia e
refletem um tipo de relacionamento que vai além da simples distancia fisica. E
muito provavel que esses jovens oriundos de Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e
de Rondonia, que procuraram a UFPR, sejam filhos de migrantes paranaenses
que ainda mantém vinculos com suas origens. Nao se pode descartar que o mesmo
aconteca com os jovens oriundos de Sao Paulo e Santa Catarina, embora neste
caso tenha que ser considerado a proximidade fisica com sua cidade de origem.
Por outro lado, a manutencao dos vinculos com a eventual origem paranaense
reflete-se em custos de manuteng¢ao mais baixos durante a realizagao do curso.

Além desses dois elementos, também ha que se considerar a reputacao
e o fato de a UFPR néo cobrar mensalidades, uma vez que é uma instituicao
publica. No entanto, como foi visto na secdo tedrica, os custos associados ao
sucesso no vestibular da UFPR sao bastante elevados.

O que poderia ser considerado uma caracteristica especifica da UFPR
parece ser um fenémeno comum a muitas outras universidades. A Tabela 3
foi construida a partir de multiplas fontes, com dados referentes a diferentes
datas e alguns relativos a candidatos ao processo de sele¢do e outros somente
aos candidatos aprovados. Nem todos os dados disponiveis para a UFPR
estavam disponiveis nas fontes consultadas para as demais universidades
brasileiras. No entanto, a concentracdo na regido imediatamente proxima as
sedes das universidades foi verificada para as universidades que publicaram
tais informacées. Ha uma concentracao regional na Universidade Tecnolégica
Federal do Parana (UTFPR) e na Universidade Estadual de Maringa (UEM)
de cerca de 75%. Trés universidades paranaenses, a Universidade Tecnologica
Federal do Parana (UTFPR), a Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG)
e a Universidade do Oeste do Parana (UNIOESTE) tém, todas, mais de 90% de
seus candidatos oriundos do estado do Parana, tal como a UFPR. A Universidade
Estadual de Maringa (UEM) e a Universidade Estadual de Londrina (UEL),
embora com percentuais menores, também tém a maioria dos seus candidatos
oriundos do estado do Parana. K interessante notar que, nessas duas ultimas, o
maior percentual de candidatos ndo paranaenses vem do estado de Sao Paulo,
influéncia do forte vinculo histdrico dessa regido com o interior paulista.

Revista Economia & Tecnologia (RET) Vol. 8(4), p. 33-44, Out/Dez 2012
42

Area de Influéncia Territorial da UFPR

Tabela 4 - Procedéncia dos alunos: Processo seletivo em Universidades diversas
UTFPR

Territério U(Elf))G UNKgSTE (Campus ~ UEM (3) U(E)L [{g’)P
Curitiba)

Municipio 58% nd 77,0 (*%) 38,6 36,0 nd
Regido 35,0 (**%) nd
Restante do Parana  35% 92,9% 15,0 10,4 32,0
Total do Parana 93% 92,9 92,0 84,0 68,0 1,4
Santa Catarina nd 2,36 nd 0,4
Rio Grande do Sul nd 0,55 nd nd
Sao Paulo 4% 1,34 nd 12,7 28,5 89,0
Mato Grosso do Sul nd 1,49 nd 0,1
Restante do pais 3% 1,2 8,0 2,8 9,6
Outros paises 0% 0,17 (*) 0,0 0,0 0,1 nd

Nota: (1) Candidatos inscritos no vestibular dez. 2006; UEPG-CPS; (2) Candidatos inscritos no Vestibular de
2008; UNIOESTE — PROGRAD; (3) Aprovados no vestibular de dezembro de 2011; Fonte: UEM-ASP Base
de Dados 2011; (4) Candidatos inscritos no Vestibular de 2009;Fonte: UEL-DAAI — UEL em dados 2009; (5)
Local de nascimento dos alunos segundo “I Censo Etnico-Racial da Universidade de Sdo Paulo”, 2002; (*)
Paraguai 0,13% e Argentina 0,01%; (**) Curitiba e RMC; (***) Regido Noroeste do PR.

A Universidade de Sao Paulo (USP), a mailor e mais importante
universidade do pais, que também é considerada uma universidade de influéncia
nacional, teve quase 90% dos seus alunos oriundos do proéprio estado de Sao
Paulo. Ou seja, estd no mesmo patamar das universidades cujos dados foram
apresentados. Cerca de 10% dos seus alunos sao oriundos de outros estados do
Brasil, tal como a UFPR e a UTFPR.

4 Consideracoes finais

Nesta breve comunicacao, foil possivel verificar que a area de influéncia
territorial da UFPR — tal como considerada pelos autores — pode ser considerada
fundamentalmente local, ainda que receba alunos de partes remotas do Brasil.
A maioria absoluta dos candidatos ao seu vestibular e dos aprovados é oriunda
da Regido Metropolitana de Curitiba e 90% deles sdo oriundos do estado do
Parana.

Isso ndo é uma particularidade da UFPR. O mesmo fenomeno pode ser
observado em varias universidades brasileiras, inclusive na USP, a maior e
mais importante universidade do pais, que, teoricamente, deveria exercer um
poder de atracdo muito maior que as universidades imediatamente abaixo
na hierarquia. Observou-se, ainda, que a distancia e os vinculos familiares
e culturais, aliados a reputacao e aos custos associados ao sucesso no exame
vestibular, podem ser considerados como as principais variaveis explicativas
para o alcance espacial da UFPR.

E bastante razoavel considerar a hipotese de que a delimitacdo das
areas de influéncia das universidades - na perspectiva aqui considerada -
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segue o padrao esbocado de uma concorréncia espacial em que o produto nao é
homogéneo, mas sim diferenciado.

Nao obstante, é preciso ter em conta que, para bem definir a area de
influéncia territorial de uma universidade, seria preciso maior aprofundamento
tedrico e empirico do que o apresentado neste texto. A expectativa dos autores
é que esta comunicacao possa incentivar a contribuicao de outros colegas para
0 tema.
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